Antonio José
Camacho

INSTITUCION UNIVERSITARIA




I
fie

|
€
"1,;‘_ o

Estudio de factibilidad para la creacion de una
empresa dedicada a la prestacion de servicios de
marketing y publicidad ubicada en el barrio el
Refugio en la Comuna 19 en la ciudad de Cali

Estudiantes:
Dominik Garcia Acosta
Yosselin Pascuaza lzquierdo

Director del proyecto:
Maria del Pilar Franco

Institucion Universitaria Antonio José Camacho
Facultad de Ciencias Empresariales
Programa de Administracion de Empresas
2022




Introduccion

Con base a diferentes estudios, se busca
identificar la viabilidad del proyecto que
logre satisfacer las necesidades del nicho
objetivo; permitiendo tener una clara
vision mas integradora e innovadora
acerca de los servicios que ofrece la
empresa dandole mayor competitividad,
rapidez, confiabilidad, seguridad y calidad
a las caracteristicas especificas, a través
de portafolios para la seleccion que
atiendan las necesidades.
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Planteamiento del problema

El marketing sigue reafirmandose como un canal de analizar los cambios de la
conducta del consumidor y las organizaciones. Los clientes potenciales es el punto
de partida del analisis que propende en medio de la innovacién y creacion.

éCuadl es la factibilidad para la creacion de una empresa dedicada al marketing vy
publicidad en el barrio el Refugio de la Comuna 19 en la ciudad de Cali?
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Objetivos

Objetivo General

Disenar un estudio de factibilidad para la creacion de una empresa dedicada al
marketing y publicidad en el barrio el Refugio de la comuna 19 en la ciudad de
Cali.
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Objetivos

Objetivos Especificos

= Efectuar un estudio de mercado para la creacion de una empresa dedicada al
marketing y publicidad en el barrio el Refugio de la comuna 19 en la ciudad de Cali

* Registrar el estudio técnico requerido para la creacién de una empresa dedicada al
marketing y publicidad en el barrio el Refugio de la comuna 19 en la ciudad de Cali
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Objetivos

Objetivos Especificos

Investigar la estructura legal y organizacional para la creacion de una empresa
dedicada al marketing y publicidad en el barrio el Refugio de la comuna 19 en la ciudad

de Cali

Proyectar un presupuesto del estudio financiero para la creaciéon de una empresa
dedicada al marketing y publicidad en el barrio el Refugio de la comuna 19 en la ciudad

de Cali

Determinar el estudio ambiental requerido para la creacion de una empresa dedicada
al marketing y publicidad en el barrio el Refugio de la comuna 19 en la ciudad de Cali
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Marco Teorico

Autor Teoria Aio
Conceptualizacién de un estudio de factibilidad
Chaves . N o 2001
Es un analisis que verifica la viabilidad
Factibilidad operativa
Castafieda & Macias| Es un proceso que identifica la operacidn del 2016
proyecto
. Conceptualizacion de creacidon de empresas
Revista Gerente , . 2019
Determina la rentabilidad
Teoria de emprendimiento Schumpeter
Schumpeter o . . 1942
Promueve combinaciones o innovaciones
Teoria de emprendimiento Ismael Kizner
Kizner Son elementos de perspicacia que tiene el ser 1998
humano
Teoria de emprendimiento Gunnin
Gunning . p' . 4 2000
Determina las necesidades y logra satisfacerlas
Teoria de factibilidad Cérdoba
Cordoba Resuelve los problemas con recursos 2011
tecnoldgicos
Marketing
Kotler & Armstrong | Es la atraccion que se logra para obtener nuevos 2012

consumidores
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Marco Contextual

Esta investigacion se desarrolla en la republica de Colombia, departamento del Valle
del Cauca en la ciudad de Santiago de Cali, precisamente en la comuna 19.

Informacion general de la empresa.
Razdn social: Boom Agencia Visual SAS

Actividad: brindar servicios de marketing y publicidad con servicios personalizados
para mejorar el entretenimiento de cada empresa y que se puedan dar en las
tendencias del mundo y logre satisfacer las necesidades del mercado objetivo.

Mercado que atiende: comercial.
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Marco Legal

Ley 905 de 2004

Por medio de la cual se
modifica la Ley 590 de 2000

sobre promocion del
desarrollo del micro,
pequena y mediana

empresa colombiana y se
dictan otras disposiciones
(Disposiciones  Generales,
2004).

Ley 1014 de 2006

De fomento a la cultura
del emprendimiento.

Ley 1834 de 2017

Articulo 1. Objeto. La
presente ley tiene como

objeto desarrollar,
fomentar, incentivar vy
proteger las industrias
creativas. Estas seran

entendidas como aquellas

industrias que generan
valor en razén de sus
bienes y servicios, los

cuales se fundamentan en
la propiedad intelectual
(Congreso de Colombia,

2017). y
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Metodologia

Método de Investigacion
El método de estudio acorde al desarrollo
de esta investigacion es deductivo.

Tipo de investigacion

El tipo de estudio que se llevara a cabo en
el tratamiento de esta investigacion es de
caracter descriptivo.

Técnicas de recoleccion de informacion
Encuestas.
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Resultados Obtenidos

Conclusiéon de la encuesta

La poblacion demostré un buen interés en obtener el servicio de marketing y
publicidad para su empresa, permitiendo que sus productos y servicios sean
reconocidos en la comuna y ciudad, agregando una rentabilidad para ellos y asi poder
cumplir las necesidades de los consumidores y sus clientes.
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Resultados Obtenidos

DOFA

Bajo costo de servicios
Rapida atencion a los requerimientos
Diversidad de conocimientos del personal a

Nuevos en el mercado
Capital inicial reducido
Clientes actuales

cargo
Oportunidades
Competidores establecidos . Sector en crecimiento exponencial
Asociados de negocio con mayor cobertura . Valor del mercado digital
Mayor aforo de personal . Uso de las herramientas tecnolégicas
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Estudio técnico

Descripcion del

de publicidad

Actividad Simbolo
proceso
. Obtener solicitud de O
Inicio .
los clientes
Revisar solicitud de
Proceso L
diseino
Disefar requerimientos
Proceso

Inspeccidn

Supervisar la
publicacién

NS
<>

satisfaccion

Decision Aceptacion del cliente
Implementar la
Proceso . . .
publicacién
Proceso Recepcién de dinero
- Encuesta de O
Fin
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Estudio administrativo

Junta de socios

Director
comercial

Gerente de
cuentas

Director creativo

Diseifiador
grafico

—

Desarrollador
WEB

Coordinador
de contenidos

e Antonio José

Camacho

INSTITUCION UNIVERSITARIA



Estudio financiero
. nversibn ]

Es la base principal del
proyecto, ya que esta permite
identificar la inversion inicial,
proyeccion de ventas, el flujo
de dinero de la compaiiia vy
con esto determinar el punto
de equilibrio y viabilidad del
proyecto, siendo asi, se
proyecta el siguiente
presupuesto para lograr su
funcionalidad.

Inversiones fijas $
Magquinaria y equipo $ 16.800.000
Computadores creativos $ 8.000.000
Computador administrativo $ 8.000.000
Impresora multifuncional $ 800.000
Muebles y enseres $ 6.000.000
Escritorios administrativos $ 3.000.000
Archivador metalico $ 600.000
Silla ergonémica $ 2.400.000
Gastos Preoperativos

Gastos de constitucion y registro $ 350.000
Constitucion de sociedad

Impuesto de registro (con cuantia)

Matricula persona juridica

Formulario de registro mercantil

Inscripcion de libros

Estudios previos $ 2.000.000
Publicidad y propaganda $ 1.000.000
Adecuaciones e instalaciones $ 3.500.000
Total, de la inversién $ 29.650.000
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Estudio financiero

Flujo de caja libre

Afio 1 Ao 2 Afio 3 Afo 4 Afio 5
27639 31548 32526 42852 44180

Ventas 6548 S 180.980.172 | S 206.576.304 | $ 212.980.169 | $ 280.594.896 | $ 289.293.338
Margen 70,22% 70,22% 70,22% 70,22% 70,22%
Depreciacion S 444,500 | S 444,500 | $ 444,500 | $ 444500 | S 444,500
Ebitda S 127.084.122 | $ 145.057.704 | $ 149.554.493 | $ 197.033.49% | $ 203.141.534
Utilidad Operacional S  126.639.622 | S 144.613.204 | S 149.109.993 | S 196.588.996 | $ 202.697.034
Gasto Financiero S 2.179.000 | S 2.453935 | S 2.517.476 | S 3.255.224 | S 3.344.039
UAI S 124.460.622 | $ 142.159.269 | $ 146.592.517 | $ 193.333.772 | 199.352.995
Impuesto S 41.072.005 | S 46.912.559 | S 48.375.531 | S 63.800.145 | S 65.786.488
Utilidad Neta S 83.388.616 | $ 95.246.710 | $ 98.216.986 | $ 129.533.627 | $ 133.566.507
DPA S 444,500 | S 444,500 | $ 444,500 | $ 444500 | S 444,500
Gasto Financiero S 2.179.000 | $ 2.453.935 | $ 2.517.476 | $ 3.255.224 | S 3.344.039
Flujo de Caja Bruto S 86.012.117 | $ 98.145.145 | $ 101.178.962 | $ 133.233.351 | S 137.355.046
Reposicion de Activos $ - 1S - 1S - |s - |s -
Reposicion de KTNO S 17.917.292 | $ 4.482.706 | $ 47.330.309 | $ 6.088.909 | S (43.394.001)
Flujo de cajalibre S (110.784.896,32)| S 68.094.824,48 | 93.662.439,37 | S 53.848.653,66 | S 127.144.442,06 | $ 180.749.046,56
Flujo de caja Proyectado S (110.784.896,32)| S 68.094.824,48 | $ 93.662.439,37 | S 53.848.653,66 | S 127.144.442,06 | S 180.749.046,56
WACC 26,27%

TIR 70%

VNA S 412.714.510
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Conclusiones

El proyecto para la creacién de la empresa Boom
Agencia Visual SAS, se consolidara con un impacto
positivo en el mercado y en el sector, aumentando las
opciones presentadas a los clientes potenciales vy
ofreciendo una opcion profesional a nivel de
mercadeo, diseno e identidad visual a medianas vy
pequenas empresas, a un costo menor de lo que una

empresa de mayor trayectoria podria ofrecer.
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